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VIII. Yapay Zekâ ve Algoritmik Kültür Bağlamında Sosyal Medya Deneyiminin Geleceği Üzerine BirDeğerlendirmeBİLGİCİ C.Medya ve Kültür Uluslararası Sempozyumu (MCIS 2022), İzmir, Turkey, 5 - 06 December 2022IX. Understanding Digital Inequalities and Social Media Usage Throughout The Lenses of Daily Life Practices During COVID-19BİLGİCİ C., BAYKAL Z.ICA Hybrid Postconference on Media Sociology: An Unequal Digital World? Critical Perspectives on MediaSociology as Transdisciplinary Global Network, France, 01 June 2022X. Understanding Virtual Influencers’  Acceptance According To  Social-Emotional Dimensions   ÖZKÖK ŞİŞMAN Ö., BİLGİCİ C.72nd Annual ICA Conference One World, One Network, Paris, France, 26 - 30 May 2022XI. Sosyal Medya Pazarlamasının Geleceğı̇nde Sanal Etkı̇leyı̇cı̇ler  Üzerı̇ne Bı̇r  Değerlendı̇rme  ÖZKÖK ŞİŞMAN Ö., BİLGİCİ OĞUZ C.18th International Symposium Communication in the Millennium (CIM 2021), Turkey, 26 - 27 October 2021XII. Pandemi Döneminde Üniversite Öğrencilerinin Çevrimiçi Oyun Videosu Tüketim MotivasyonlarıÜzerine Bir  İnceleme  ATASOY A. D., BİLGİCİ C.17th International Symposium Communication in The Millennium (CIM 2020), Turkey, 5 - 06 November 2020XIII. Yapay Zekâ Temelli Sistemlerin Geliştirilmesinde Sosyal Bilimlerin RolüBİLGİCİ OĞUZ C., ÖZKÖK Ö.7.Uluslararası İletişim Günleri Dijital Çağda İletişim Etiği Sempozyumu, İstanbul, Turkey, 21 - 23 October 2020XIV. Yapay Zekâ ve Dijital Mahremiyet İlişkisinin Sinemadaki Temsili: Ex Machina Filmi İncelemesi  ATASOY AKTAŞ A. D., BİLGİCİ C.4. Uluslararası Yeni Medya Konferansı Dijital Dönüşüm ve Süreçler, İstanbul, Turkey, 25 - 26 April 2019, pp.16-31XV. Etkileşimli Mobil Uygulamaların Müzik Dinleme Motivasyonları Üzerindeki Rolü: Spotify Üzerine BirİncelemeBİLGİCİ OĞUZ C., ATASOY A. D.VI. Yıldız Uluslararası Sosyal Bilimler Kongresi, Turkey, 12 - 13 December 2019XVI. Akıllı Telefon Markalarının YouTube Reklamlarında Mesaj StratejileriOTURAK E., BİLGİCİ OĞUZ C.6. Uluslararası İletişim Günleri Dijital Dönüşüm Sempozyumu, Turkey, 2 - 03 May 2019XVII. Post-Truth Çağında Yeni Medya Uygulamaları ve Dönüşen Halkla İlişkiler  Pratiği  BİLGİCİ C., OTURAK SEYMEN E.Yeni Zamanlar ve Halkla İlişkiler Sempozyumu, Turkey, 25 - 26 April 2019XVIII. Sel]ie Paylaşma Su ̈recine Etkide Bulunan Motivasyonlar Üzerine Bir  I ̇nceleme     BİLGİCİ C., ATASOY AKTAŞ A. D.16th International Symposium Communication in the Millennium, Turkey, 25 - 28 April 2018XIX. Netflix Türkiye Resmi Twitter Hesabının Marka-Kullanıcı Etkileşimi Bağlamında İncelenmesiBİLGİCİ C., ATASOY A. D.IV. Yıldız Uluslararası Sosyal Bilimler Kongresi, Turkey, 21 - 22 December 2017
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